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Rozhodovani ¢eskych volic¢u

Jen polovina zuc¢astnénych voli€l méla uz mésic pred volbami jasno, komu daji hlas.

Témér 370.000 ob¢anti se rozhodlo teprve v den voleb.

Na rozhodovani voli€i mély vétsi vliv diskusni porady v médiich nez reklama stran

v médiich a na plakatech.

Dotazovani probéhlo ve dnech 4.6. — 9.6.2010 (tedy tyden po skonéeni voleb do PSP CR ) na reprezentativnim

vzorku 952 obéanii CR ve véku od 18 let, ziskaném kvétnim vybérem.

Mezi zGgastnénymi volici mély téméF dvé Cas, kdy vzniklo rozhodnuti koho volit
pétiny (38,2 %) jiz dfive nez rok pred (N=607, v %)

13,7

volbami jasno, koho budou volit. Jesté
mésic pfed volbami nebylo 48,1 % pozdéji
zucastnénych voli¢h rozhodnuto, komu daji 38,2 273
hlas. Pétina hlasujicich se naopak
rozhodovala tésné pred volbami: 12,7 %

v poslednim pfedvolebnim tydnu a 7,0 %

pfimo v den voleb. 09 7o 12,7
® Dlouhodobé rozhodnuty/a =YV poslednim roce
V poslednim mésici Tyden pred volbami
Vden voleb Nevi, neodpovédél/a

Mezi dlouhodobé rozhodnuté voli¢e patfi, celkem pochopitelné, pfiznivci déle pUsobicich politickych subjekta.

Pro noveé vzniklé strany se nejvice jejich voli¢t rozhodlo mésic nebo dokonce jen tyden pfed volbami.



Cas rozhodnuti koho volit podle voliét jednotlivych stran
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Cas rozhodnuti

Nejvy$si podil dlouhodobé& rozhodnutych volitt je mezi ptiznivci KSCM. D¥ive nez rok pred volbami méla
o svém hlasu jasno také vétsina volic KDU-CSL (53,2 %) a CSSD (52,3 %) a také polovina elektoratu ODS
(50,0 %). U ,tradiénich* stran pfekvapuje vyznamny podil voli¢i KDU-CSL, ktefi svoje rozhodnuti uginili na

posledni chvili, v den voleb.

v médiich. Pouze 7,2 % volic¢l diskusni pofady v televizi nebo rozhlase vibec nesledovalo. Témér dvé pétiny
(38,2 %) volicu pFiznavaiji, Zze je pfedvolebni diskuse ovlivnily alespon z¢asti, a pétina (19,2 %) uvadi, Ze je to
ovlivnilo vyznamné. Vyznamnym faktorem pfi rozhodovani voli€U jsou také publikované vysledky vyzkumi
volebnich preferenci, které ovlivnily tfetinu zd€asténych voli€l (trochu 25,2 %; hodné 7,9 %). Jen jeden

z jedenacti zucastnénych voli¢l vysledky prizkum( nesledoval viibec.

I kdyz jsou mitinky a osobni setkani s kandidaty moznosti pro bezprostfedni a sugestivni pusobeni na
vefejnost, vétSina volicl zUstala témito akcemi neovlivnéna. Vyznamny vliv pfiznava 7,0 % a ¢astecné ovlivnéni
pripousti 20,5 % zucastnénych voli€d. Reklama politickych stran v médiich a na plakatech vyrazné ovlivnila 5,4

% ucastnikl voleb a necelou tfetinu z nich (31,7 %) ovlivnila alespon trochu.



Vybrané ovliviujici faktory a jejich dopad narozhodovani
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se

Stupen ovlivnéni

Text otazek:

P1. V CR pravé probéhly volby do Poslanecké snémovny
parlamentu, zG¢astnil/a jste se voleb, byl/a jste volit?

Ano 1
Ne 2

P4. Kdy jste se rozhodl/a volit pravé tuto stranu?

V den voleb 1
Tyden pred volbami 2
V poslednim mésici pred volbami 3
V poslednim roce 4
Jsem jiz dlouhodobé rozhodnuty/a 5
NEVi, NEODPOVEDEL 9
P7. Méte pocit, Ze VaSe rozhodnuti, koho volit...
- . NESLEDOVAL
HODNE |TROCHU| VUBEC NEUGASTNIL SE

1 2 3 9

a. | ...ovlivnila reklama stran v televizi, 1239

rozhlase, novinach a na plakatech?
b.|...ovlivnila VaSe zkuSenost 1239
z predvolebnich mitink( a z osobnich
setkani s kandidaty?

C. | ...ovlivnily predvolebni diskusni 1239
porady v televizi a v rozhlase?
d.| ...ovlivnily zvefejiované vysledky 1239

vyzkumu volebnich preferenci?

-konec-



Informace o Factum Invenio:

Spole¢nost Factum poskytuje své sluzby od roku 1991, kdy byla zaloZzena jako jedna z prvnich
soukromych agentur vyzkumu trhu v byvalém Ceskoslovensku. Je znama diky dokonalé znalosti ¢eské
spoleCnosti a Ceského trhu. Mezinarodni zkuSenosti ziskala zejména diky mnohaleté participaci na Cinnosti
pfedniho svétového fetézce TNS, v némz puUsobila jako Sofres-Factum a pozdéji TNS Factum. S témér 40
kvalifikovanymi zaméstnanci a tisicovkou vySkolenych tazateld se fadi mezi top 10 vyzkumnych agentur
v Ceské republice. Vedle klasického marketingového vyzkumu nabizi Factum Invenio také konzultace a navrhy
komplexnich marketingovych feSeni.

Factum Invenio je ¢lenem mezinarodni asociace marketingového vyzkumu ESOMAR), &lenem mezinarodni
asociace spolupracujicich vyzkumnych agentur Global, ¢lenem Ceské marketingové spole&nosti, Britské
obchodni komory a Francouzsko-¢eské obchodni komory. Pro zabezpe€eni maximaini kvality sluzeb dodrzuje
pfi dotazovani a zpracovani Udaji metodicka pravidla a etické principy téchto organizaci. V roce 2005 zalozila
mezinarodni sit vyzkumnych agentur Factum Group, ktera plsobi ve stfedni Evropé (www.factum-group.com)
a vroce 2009 vytvofila spolu sppm europe skupinu ppm factum. DalSi informace naleznete na
www.ppmfactum.cz.

Informace o ppm factum:

Skupina ppm factum vznikla propojenim nékolika spole¢nosti v Cele s ppm europe. Tato spolecnost (a jeji
pravni pfedchldci) poskytuje své sluzby od roku 1999. Odborné vefejnosti je znama diky velmi dobré
orientaci na ¢eském a slovenském maloobchodnim trhu. V poslednich letech Uspésné rozSifuje své sluzby
v celém regionu stfedni a vychodni Evropy véetné Ruska. Pusobi v ni téméF 30 kvalifikovanych odbornikl a
vice nez 1.500 externich spolupracovniki — auditor(, merchandiserti a prodejnich konzultantd. V Ceské
republice je nejvétsi agenturou poskytujici marketingové sluzby. Nabizi komplexni marketingova feseni i jejich
realizaci: audit maloobchodniho trhu, méfeni efektivity obchodnich tymd, merchandisingovy servis, prezentace,
ochutnavky a outsourcing obchodnich &innosti.

ppm factum je ¢lenem evropského sdruzeni field marketingu EFMP a drzitelem certifikace ISO 9001. Pro
zabezpec€eni maximalni kvality sluzeb dodrzuje metodicka pravidla a etické principy EFMP i podminky ISO.
DalSi informace naleznete na www.ppmfactum.cz .

Pro dalSiinformace prosim kontaktujte:
Jan Herzmann

Tel..  +420 731 403 699

Fax:  +420233 111 002

e-mail: herzmann@ppmfactum.cz
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